
НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА



Рекламные щиты
Наружная реклама на щитах может дать большой и при этом целевой охват, 
если правильно выбрать конструкцию и место размещения.

Важно! В крупных городах стоимость размещения может 
достигать нескольких сотен тысяч рублей в месяц за одну 
поверхность. Мы рекомендуем тратить на наружную рекламу 
не более 30% рекламного бюджета на открытие клиники.
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Как выбрать поверхность
При выборе ориентируйтесь на следующие ключевые моменты:

01. Близость к клинике

Поверхность должна находиться рядом с вашей 
клиникой, чтобы охватить людей, которым 
реально удобно до вас добираться

02. Сторона движения

Важно, в какую сторону обращена поверхность. 
Лучше выбирать сторону по направлению 
основного потока движения — так билборд 
заметят больше людей

03. Подсветка

Если вы запускаетесь в тёмное время года, 
берите только конструкции с подсветкой, чтобы 
реклама была видна и вечером

04. Поток людей и машин

Чем больше трафик, тем лучше. Идеальны места 
с большим потоком пешеходов и на дорогах, где 
часто образуются пробки — у людей есть время 
рассмотреть рекламу
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Размер и формат билборда
Размер конструкции зависит от того, кто её должен видеть:

Для автомобилистов

Если билборд стоит у широкой проезжей части, 
он должен быть крупным, чтобы сообщение 
легко читалось издалека и на скорости.

ДЛЯ ПЕШЕХОДОВ

Если вы делаете акцент на пешеходов, реклама  
должна быть на уровне глаз и считываться 
одним взглядом.

Оптимальный формат — билборд 6×3 м: это золотая середина между сити-форматами, 
рассчитанными в основном на пешеходов, и суперформатами 5*24 м, 
ориентированными на автомобилистов
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Тип конструкции
Реклама может размещаться на разных типах конструкций — у каждого свои задачи и особенности.

Статичный щит

Показывает только вашу рекламу. Стоимость 
выше, но вся поверхность принадлежит вам — 
максимальная видимость без конкурентов.

Электронный (цифровой) щит

Ваша реклама чередуется с другими — 
стоимость ниже, но есть ограниченное число 
показов в день. Можно запустить видео и 
использовать яркую подсветку, что сильнее 
привлекает внимание.

Мы рекомендуем выбирать либо качественный 
статичный щит, либо современный электронный 
экран с понятным графиком показов.
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ПРИМЕР КРЕАТИВА НА БИЛБОРД
Ниже пример креатива на билборд, который мы использовали 
при открытии «Ренидент Планерная»
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ЛИСТОВКИ
Листовки в медицине — это точечный офлайн-
инструмент, который работает в радиусе нескольких 
кварталов от клиники и помогает быстро «подсветить» 
новое место для жителей района

Их задача — не заменить digital, а усилить локальный 
эффект: напомнить о себе людям, которые живут  
или ежедневно бывают рядом с клиникой

Важно: Листовки эффективно работают как дополнение 
к другим маркетинговым каналам, фокусируясь  
на непосредственной близости к клинике
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ЭФФЕКТИВНОСТЬ ЛИСТОВОК 
В КОМПЛЕКСНОМ МАРКЕТИНГЕ
Несмотря на предвзятое отношение к этому инструменту,  
мы считаем, что в составе комплексного маркетинга 
листовки могут быть эффективным способом 
привлечения клиентов

Например, в «Ренидент» используют листовки при запуске 
новых клиник, и этот канал стабильно показывает хорошие 
результаты. При открытии одной из клиник у коллег  
из «Ренидент» были такие показатели:

Важно не ограничиваться только листовками,  
а использовать их как часть общего плана рекламных 
активностей к открытию клиники

101
Переходов на сайт
по листовке

34
Обращений
новых пациентов

34%
Конверсия
в лид
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ПРИМЕР ЛИСТОВОК
Ниже пример листовок, которые раздавали при открытии «Ренидента»
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